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二、说明、目录、图表目录

        互联网电视的应用发展，在国外已经逐步成为电视产业发展的趋势，从最早的企业推动

，如APPLE推出基于互联网影视的APPTV业务发展到运营商参与，如韩国Hanaro电信推出融

互联网TV、 IPTV和下载等互动服务；美国Comcast和TWC提出&ldquo;电视无所不在&rdquo;

计划；新电视业务，以电视机为终端，已经不仅仅是借助IP 网络存储，更多是借助互联网平

台的内容聚合效应。
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